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21. YUZYILDA STRATEJIK PAZARLAMA
YONETIMI VE ETKILI REKABET
STRATEJILERI

Egitim sonucunda katilimcilar Stratejik Pazarlama
programinin getirecegi:

O 21.Yiizyilda rekabet Ustlinligi yaratan yeni stratejiler
ve pazarlama yontemleri ;

O Yeni bilisim ekonomilerinde Cagdas Yénetim
Teknikleri ve Stratejik Pazarlama Ydnetimi iliskisi ;

O 21.Yiizyilda isletmelerde degisim kiiresellesme ve
vizyon gelistirme;

@) Rekabetci pazarlama planlarinin hazirlanmasi ;
© CRM

konularinda detayl bilgi sahibi olacaklardir.

Egitim Koordinat6ri:
Leyla Dikici

Egitimei: e
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7( TURKKARIYER Egitim Programlari STRATEJIK PAZARLAMA

Isletme Yonetiminde Stratejik Yaraticilik Acisindan Pazarlama
Fonksiyonu ve Onemli Ozellikleri

21. Yiizyilda Rekabet Ustiinliigii Yaratan Yeni Stratejiler ve
Pazarlama Modelleri

Kiiresel Rekabet Ortaminda Isletmelerde Kisa ve Uzun Dénemli
Rekabetci Pazarlama Planlarinin Hazirlanmasi

Yeni Bilisim Ekonomilerinde Cagdas Yonetim Teknikleri ve
Stratejik Pazarlama Yénetimi [ligkisi

21. Yiizyilda Isletmelerde Degisim, Kiiresellesme ve Vizyon
Gelistirme

Teknoloji, Gelecek ve Pazarlamanin Yeni Vizyonu

Miisteri Odakl Isletmelerde Deger Yaratma Kiiltiirii ve Pazar
Biiyiitme Amagli Sektorel Rekabet Stratejilerinin Hazirlanmas:
Miisteri Odakl Pazarlama Ilke ve Stratejileri

Yeni Ekonomiyi Yakalamak I¢in Stratejik Pazarlamanin
Kurallar

Veri Tabanina Dayali Pazarlama Sistemi

Miisteri iliskileri Yonetiminin (CRM)Esaslar:

Miisteri iliskileri Yonetimi (CRM) Uygulamalariyla "Misteri
Sadakati"nin Saglanmas1

Gelisen Rekabet Ortaminda Isletme Performansinin
Artinlmasinda Pazarlama ve Marka Stratejilerinin Onemi
Mliski Pazarlamasinin Isletmelerin Miisteri iliskileri Uzerindeki
Etkileri

I¢sel Pazarlama Anlayis1 ve Tedarik Zinciri Yonetim
Rekabetci Pazarlarda Miusteri Tatmini Saglamada
Pazarlamanin Degisen Rolii ve Yeni Bir Pazarlama Anlayis::
Bire Bir Pazarlama

21.Yiizyilin Basinda Pazarlama ve Sati§ Yoneticilerinin Degisen

Pazarlama Anlayislar

Miisteri Merkezli Pazarlama Yonetiminde Yiikselen Yeni
Degerler

Pazar Yénliiliigiin Isletme Performansina ve Miisteri Tatminine
Etkileri

Basarih Uygulama Ornekleri Ile Gercek Is Degerlerini Ortaya
Cikaran Pazarlama Uygulamalar

Seminer Sonu Tartisma ve Oneriler.

Egitim Metodolojisi

Egitimlerimiz sunumlar esliginde
teorik anlatimin yaninda bireysel
katilimi saglamaya yonelik atolye
galismalarini ve vaka analizlerini
icermektedir.

Kimler Katiimah?

Bankalarin ve Finans
Kurumlarinin Kurumsal / Ticari
birimlerinde ¢alisanlar.

Egitim Siresi

Stratejik Pazarlama egitimi toplam
12 saatten olusmakta ve 2 giinde
gerceklestiriimektedir.

Egitim Zamani

Bu egitim bankalara ve finans
kurumlarina 6zgu olarak
verilmektedir. Egitim zamani
banka ydnetimi ile birlikte
kararlastirimaktadir.

Egitim Dokimanlari

Tdm katlimcilara egitim stre
since yapilan sunumlari ve

bilgi kitapciklarini iceren egitim
dosyalari verilmektedir.

Katilim Belgesi

Katihmcilara egitim programi
sonunda TURKKARIYER onayli
Katim Belgesi verilmektedir
Egitim Ucreti

Egitim Ucreti katilacak ¢alisan
sayisina gore degismektedir. Daha
fazla bilgi icin lGtfen bizimle irtibata
geginiz.

TEL: 212 263 02 01
FAX: 212 263 71 00
W:

E:egitim@turkkariyer.com
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